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Resolution 

2022 – Study Question – Trade Marks 

Trade Marks and the Internet and Social Media 

 قرار

  العلامات التجارية –الدراسة  موضوع – 2202

نت ووسائل التواصل الاجتماع    العلامات التجارية والإنتر

 
Background: :المقدمة 

1) This Resolution concerns the use and 
protection of trade marks on the internet and 
social media. This includes websites and 
online platforms (including online 
marketplaces). 

 

يتعلق هذا القرار باستخدام العلامات التجارية على  (1

. تهاالإنترنت ووسائل التواصل الاجتماعي وحماي

هذا يشمل مواقع الويب والمنصات الإلكترونية و

 الإنترنت(.)بما في ذلك الأسواق عبر 

 

 
2) This Resolution concerns issues related to 

trade mark infringement. It does not address 
any use requirements for trade mark 
registration or maintenance, nor other trade 
mark invalidity grounds. 

 

ويتعلق هذا القرار بالمسائل المتصلة بانتهاك  (2

أي متطلبات  يتناولمات التجارية. وهو لا العلا

الحفاظ استخدام لتسجيل العلامات التجارية أو 

، ولا أسباب أخرى لبطلان العلامات عليها

 التجارية.

 

3) The issue of conflicts between trade marks 
and domain names (addressed in the 
Resolution for Q143) is not addressed in this 
Resolution. Additionally, the use of the trade 
mark and issues related to trade mark 
infringement in the Metaverse and NFTs are 
not addressed in this Resolution. 

 

ولا يتناول هذا القرار مسألة التنازع بين العلامات  (3

التجارية وأسماء النطاقات )التي يتناولها القرار 

(. بالإضافة إلى ذلك، لا يتناول هذا Q143لعام 

القرار استخدام العلامة التجارية والقضايا 

المتصلة بانتهاك العلامات التجارية في 

 ال.قابلة للاستبدالرموز غير الو الميتافيرس

 

4) 44 Reports were received from AIPPI’s 
National and Regional Groups and 
Independent Members providing detailed 
information and analysis regarding national 
and regional laws relating to this Resolution. 
These Reports were reviewed by the Reporter 
General Team of AIPPI and distilled into a 
Summary Report (see link below). 
 

5) At the AIPPI World Congress in San Francisco 
in 2022, the subject matter of this Resolution 
was further discussed within a dedicated 
Study Committee, and again in a full Plenary 
Session, following which the present 
Resolution was adopted by the Executive 
Committee of AIPPI. 

تقريرًا من المجموعات الوطنية والإقليمية التابعة  44 ورد (4

والأعضاء المستقلين  للرابطة الدولية لحماية الملكية الفكرية

تقدم معلومات وتحليلات مفصلة فيما يتعلق بالقوانين الوطنية 

والإقليمية المتصلة بهذا القرار. تمت مراجعة هذه التقارير من 

للرابطة الدولية لحماية الملكية العام  اعداد التقاريرقبل فريق 

 (.وتم اختصارها في تقرير موجز )انظر الرابط أدناه الفكرية

 
 للرابطة الدولية لحماية الملكية الفكرية المؤتمر العالميفي  (5

موضوع  نوقش، 2022العالمي في سان فرانسيسكو في عام 

هذا القرار بشكل أكبر داخل لجنة دراسة مخصصة، ومرة 

 أخرى في جلسة عامة كاملة، وبعد ذلك اعتمدت اللجنة التنفيذية
 رار الحالي.الق للرابطة الدولية لحماية الملكية الفكرية
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AIPPI resolves that: 
 

1) Use of a trade mark on the internet or social 
media should constitute a use which can be 
infringing, so long as the necessary elements 
of infringing use under national law are met. 

 

2) Providing that any other requirements for 
infringement are met, infringement of a trade 
mark will arise where, inter alia, the following 
acts on the internet or social media occur 
without the permission of the trade mark 
owner: 

 

(a) use of the trade mark to offer, sell, 
promote or advertise a product or 
service online; 

(b) use of the trade mark as the name of a 
social media account or an online shop 
name; 

(c) use of the trade mark as a keyword; 

(d) use of the trade mark as a metatag; 

(e) use of the trade mark as a hashtag; 

(f) use of the trade mark to endorse or 
promote another party's product or 
service. 

 

3) A court, tribunal or competent authority shall 
have jurisdiction to determine whether any 
uses on the internet or social media infringe a 
trade mark enjoying protection in that 
jurisdiction, if that website, online platform or 
social media is accessible in that jurisdiction 
and there are other factors, indicated in 
paragraph 4 below, liable to have an effect in 
that jurisdiction, making that jurisdiction the 
appropriate forum. 

 

 ما يلي: الرابطة الدولية لحماية الملكية الفكريةتقرر 

يجب أن يشكل استخدام علامة تجارية على الإنترنت  (1

أو وسائل التواصل الاجتماعي استخدامًا يمكن أن يمثل 

ة لانتهاك لازمتم استيفاء العناصر ال إذاانتهاكًا، 

 بموجب القانون الوطني. الاستخدام

بشرط استيفاء أي متطلبات أخرى للانتهاك، ينشأ  (2

انتهاك لعلامة تجارية عندما تحدث، في جملة أمور، 

الأفعال التالية على الإنترنت أو وسائل التواصل 

 الاجتماعي دون إذن مالك العلامة التجارية:

استخدام العلامة التجارية لتقديم منتج أو خدمة  .أ

و الترويج لها أو الإعلان عنها عبر أو بيعها أ

 الإنترنت،

لحساب وسائل  كاسماستخدام العلامة التجارية  .ب

التواصل الاجتماعي أو اسم متجر عبر 

 الإنترنت،

 ،رئيسيةً  كلمةً كاستخدام العلامة التجارية  .ج

 ،وصفيةً  علامةً كاستخدام العلامة التجارية  .د

 .كوسم )هاشتاج(استخدام العلامة التجارية  .ه

دام العلامة التجارية لتأييد أو الترويج استخ .و

 لمنتج أو خدمة طرف آخر.
أو السلطة المختصة  هيئة التحكيميةتتمتع المحكمة أو ال (3

بالاختصاص القضائي لتحديد ما إذا كانت أي استخدامات 

على الإنترنت أو وسائل التواصل الاجتماعي تنتهك علامة 

تجارية تتمتع بالحماية في تلك الولاية القضائية، إذا كان هذا 

الموقع أو المنصة عبر الإنترنت أو وسائل التواصل 

العوامل  وتوافرتالقضائية  الاجتماعي متاح في تلك الولاية

يمكن أن يكون  والتي أدناه، 4الأخرى، المشار إليها في الفقرة 

لها تأثير في تلك الولاية القضائية، مما يجعل تلك الولاية 

 القضائية هي المحكمة المناسبة.

تعتبر العوامل التالية على وجه الخصوص ذات صلة  (4

 :3 قرةلتحديد الاختصاص القضائي وفقاً للف

ما إذا كانت السلع/الخدمات/المحتوى تقدم  .أ

للمستهلكين في تلك الولاية القضائية من قبل 

المستخدم غير المصرح له للعلامة التجارية على 

ذلك الموقع أو المنصة الإلكترونية أو وسائل 

 التواصل الاجتماعي،

ما إذا كان هناك أي محتوى يستهدف المستهلكين  .ب

خلال الاستخدام غير في تلك الولاية القضائية من 

المصرح به للعلامة التجارية على ذلك الموقع أو 

المنصة الإلكترونية أو وسائل التواصل 

 الاجتماعي،
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4) The following factors in particular shall be 
regarded as relevant to determine jurisdiction 
pursuant to para. 3: 

 

(a) whether goods/services/content are 
supplied to consumers in that 
jurisdiction by the unauthorised user of 
the trade mark on that website, online 
platform or social media; 

(b) whether there is any content targeting 
consumers in that jurisdiction by the 
unauthorised use of the trade mark on 
that website, online platform or social 
media; 

(c) whether the website, online platform 
or social media allows payment in the 
local currency of that jurisdiction; 

(d) whether the website, online platform 
or social media uses local contact 
details such as telephone numbers, 
addresses etc.; 

(e) whether the unauthorised user of the 
trade mark on the website, online 
platform or social media has any 
presence or place of business or uses 
any logistical services in that 
jurisdiction; and/or 

(f) whether the website, online platform 
or social media uses a local language of 
the jurisdiction, including use of call 
centers using local language of that 
jurisdiction. 
 
 

5) Online platforms should provide expedited 
and efficient mechanisms to enforce trade 
mark rights on their platforms, including 
notice and take-down procedures and at least 
three of the following as a minimum: 

 
a. stay-down procedures; 
b. shut down of a seller, an online shop or 

marketplace; 
c. a list of registered trade marks that are 

in use notified to the online platform; 

ما إذا كان الموقع الإلكتروني أو المنصة  .ج

الإلكترونية أو وسائل التواصل الاجتماعي تسمح 

 بالدفع بالعملة المحلية لتلك الولاية القضائية،

الويب أو المنصة الإلكترونية أو ما إذا كان موقع  .د

وسائل التواصل الاجتماعي يستخدم تفاصيل 

الاتصال المحلية مثل أرقام الهواتف والعناوين وما 

 إلى ذلك،

ما إذا كان المستخدم غير المصرح به للعلامة  .ه

التجارية على موقع الويب أو المنصة الإلكترونية 

 أو وسائل التواصل الاجتماعي لديه أي وجود أو

مكان عمل أو يستخدم أي خدمات لوجستية في تلك 

 الولاية القضائية، و/أو

ما إذا كان الموقع الإلكتروني أو المنصة  .و

الإلكترونية أو وسائل التواصل الاجتماعي يستخدم 

لغة محلية للولاية القضائية، بما في ذلك استخدام 

 لغة المحلية لتلك الولاية القضائية.لمراكز الاتصال 

 

يجب أن توفر المنصات الإلكترونية آليات سريعة  (5

وفعالة لإنفاذ حقوق العلامات التجارية على منصاتها، 

وثلاثة على  نهاءبما في ذلك إجراءات الإشعار والإ

 الأقل مما يلي كحد أدنى:

 

 الإنهاءإجراءات  .أ

إغلاق بائع أو متجر إلكتروني أو سوق  .ب

 تجاري،

التي  قائمة بالعلامات التجارية المسجلة .ج

 يجري إخطار المنصة الإلكترونية بها،

قدرة مستخدم علامة تجارية في منصة  .د

من كون المنتج إلكترونية على التحقق 

 ،أصلي

آلية للتحقيق وإبلاغ مالك العلامة التجارية  .ه

بأي انتهاك محتمل على منصتهم وتقديم 

 محتمل. نتهكتفاصيل الاتصال بأي م

لتواصل يجب أن يكون المؤثرون على وسائل ا (6

الاجتماعي مسؤولين عن تأييدهم، في سياق تجاري، 

 لمنتج أو خدمة تنتهك العلامة التجارية لطرف آخر.
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d. the ability for a user of a trade mark in 
an online platform to indicate authentic 
product verification; and 

e. a mechanism for investigating and 
informing the trade mark owner of any 
potential infringement on their platform 
and supplying the contact details of any 
potential infringer. 

 

6) Social media influencers should be liable for 
their endorsement, undertaken in a 
commercial context, of a product or service 
which infringes another party’s trade mark. 

 
 

 
 

 

Link: 

Summary Report 
 

 الروابط: 

وجزتقرير م  
 

 

https://aippi.soutron.net/Portal/DownloadImageFile.ashx?fieldValueId=5412

